


Dallalto da s Massimiliano Baldassari articolo a pag. 32, Tiziano Segatori artcolo a pag. 34,
Michele Banello articolo a pag. 35,

dedica uestepaginea donne ¢ womini del nostro tempo che i distinguono
nel mond " ialita. Sonoy lita forti che con illoro carisma fanno
parla ,{/;./ ¢ delle aziende che dirigono da questa finestra di comunicazione. Di
loro facciamo un esempio da seguire. Da loro vogliamo cogliere isegreti che serbano.
Sono imprenditori che fanno la differenza e che ottengono i loro riconoscimenti
anche all'estero. Platinum apreser i lettori la sua galleria di ritratti.
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Il valore della distribuzione
multicanale

Di padre in figlio una capillare rete vendita a misura di cliente

Puxl\mmm ¢ vendita sono neces-
sariamente complementari. I
media res si pone la distribuzione,
che fatta capillarmente e professio-
nalmente
li e duraturi nel territorio. Nel
dellUmbria, a Taveme di Corciano in
provinia di Perugia, da oltre trentan-
1 la Seatori Rappresentanze Sas &
jenda leader nella distribuzione de
prodotti Perfetti e Van Melle in esclu
a per TUmbria e la provincia di
‘Arezzo. Diciannove agenti, due ispet-
, tre impicgi-
cio ¢ sei consegnatari, per un
totale di 35 persone. Unastruttura for-
te.c una filiale completa, che ha saputo

gurntisce risultati * rea-

ore

Tiziano Segatori

3¢

Testo di Sara Stangon! - Foto i Enrico Morettl

hiesta diversi

ta dellindustria dolciaria ¢ de liquo-
i grazie a una visione chiara, semplice:

ente. Lap-
proccio al mercato di Segatori Rap-
presentanze consente. allazienda di

re soluzioni professionali affi-
dandosi a capacith commerciali i am-
pia ¢ comprovata esperienza tra tra-
dizione e innovazione. “Dal 1982,

quando nasce la societa per opera di
mio padre, ad og - evidenia Tiia
10 Segatori, amministratore della so-
lanostra mplificata
fino a conquistare una capillre ¢ sta-
bile rete vendita e distribuzione”. Nel
2012 un fatturato di 15 n

cieth

rocuny
genco di circa 4.700 clienti. Tra
clienti figurano bar, tabacehi, past
cerie, panelterie, canali alimentar di
piccola e media superficie
i e grupp della grande disti
compreso lingrosso tradizionale. “Sia-
1m0 in grado di garantire una distribu-
zione multicanale su tutto il territo-
o di competenza. Rappresentiamo
un prodotto dimpulso, che i di al-
i, in questo periodo di contingenza
cconomica, ha subito un‘inflessione,
in particolare nel canale alimentare.
Nonostante cid, siamo riusciti a man-
tenere solida la distribuzi
questa azione diffusa e mirata. Siamo.
convinti che le aziende possano bila
ciare gl effetti negativi delleconomia
rafforzando, in manicra dinami
competenze nella rete distributiva d
propri prodotti”. La Segatori Rappre
sentanze mente la sua ri-
cetta con ingredienti di qualith, come
Ta relwvione ¢ la vicinanza al dliente,
velocita di wione, limpegno e il ta-
lento delle persone che lavorano nella
sua struttura, “Siamo atipici nel nostro
settore - ci tiene a sottolineare Sega-
tori - ci possiamo definire un's
enda. 1 nostr agen
onsegnare la merce, fttura-
e e intervenire, se necessario, anche
con consulenze allesercente i
toate g
contestualizzando il prodotto divendi-
ting visivi e percettivi stra
nel canale &
{abacchi i alto ot
gatori Rappresentanze

meri-
he di visual merchandising

Sas non s limi-
al mercato dolciaro. “Siamo aperti
anche alla distiibuzione di alri pro-
dott da poter

dita dei nostr clenti, studiando divol-
tain volta precisisisteni di wione

irizzare ai canali ven-
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